Volume : 6 | Nomor 2 | Juli 2024 | E-ISSN : 2986-2701|
https://jurnal.itscience.org/index.php/jpmasdi

Penyuluhan Pengaruh Media Social Dan Efikasi Diri Terhadap
Minat Berwirausaha Di Smk Paba Binjai Tahun 2024

Author: Abstrak:
Evafani Bermana Barus' Latar belakang: Minat berwirausaha di Indonesia masih
sangat rendah khususnya lulusan SMK. Jumlah lulus yang
o menjadi wirausahawan pada tahun 2010 menurut Direktur
. Afiliation: Pembinaan SMK Paba Binjai Pendidikan Dasar dan
Akademi Kebidanan Kharisma -y jonenqah (Mandikdasmen) hanya satu hingga dua persen
Husada Binjai dari 950 ribu lulusan per tahun. Seharusnya dengan bekal
Corresponding email kompetensi kejuruan yang _bers_ifat praktis, lulusan SMK
evafanibermanabarus@gmail.com lebih  mampu  mengaplikasikan  pengetahuan  dan
keterampilan dalam dunia kerja sampai tahap menciptakan
lapangan kerja sendiri sebagai wirausahawan dibandingkan
lulusan sekolah menengah lainnya (Direktorat Pembinaan

SMK). Faktanya saat ini lulusan SMK cenderung menjadi
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kegiatan adalah dengan memberikan penyuluhan berupa
materi dalam bentuk PPT, leaflet dan poster tentang
pengaruh media social dan efikasi diri terhadap minat
berwirausaha.

Hasil pengabdian: Setelah dilakukan penyuluhan pengaruh
media social dan efikasi diri terhadap minat berwirausaha
di SMK PABA Binjai terdapat 27 orang siswa yang tertarik
berwirausaha dengan menggunakan media sosial
Kesimpulan: Penyuluhan yang telah diberikan dapat
memberikan tambahan pengetahuan dan wawasan bagi
masyarakat khususya bagi para siswa di SMK, bahwa
media sosial berperan penting dalam perkembangan suatu
usaha

Kata kunci: Wirausaha, Efikasi Diri, Media Sosial

Pendahuluan

Wirausahaan telah menjadi perhatian penting dalam perkembangan perekonomian
diberbagai negara, sehingga berdampak pada peningkatkan pertumbuhan ekonomi. Para
pengusaha memiliki peranan penting dalam membuat pembaharuan atau inovasi dalam kegiatan
ekonomi secara terus menerus. Inovasi tersebut meliputi beberapa metode, misalnya dengan
memperkenalkan barang model terbaru, mempertinggi efisiensi dalam memproduksi suatu
barang, memperluas pasar suatu barang ke pasaran yang baru, mengembangkan sumber bahan
mentah yang baru dan mengadakan perubahan dalam suatu organisasi. Keberhasilan
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pembangunan nasional dalam suatu negara ditentukan oleh para wirausahawan yang perannya
sangat dibutuhkan (Hendrawan Josia Sanchaya et. al. : 2017).

Sayangnya jumlah wirausaha di Indonesia masih sedikit dan mutunya belum bisa
dikatakan hebat untuk menopang perekonomian, sehingga persoalan wirausaha ini menjadi
persoalan yang mendesak bagi suksesnya pembangunan perekonomian di Indonesia (Mahesa &
Rahardja, 2012).

Fenomena rendahnya minat dan motivasi pemuda Indonesia untuk berwirausaha dewasa
ini menjadi pemikiran serius berbagai pihak, baik pemerintah, dunia pendidikan, dunia industri,
maupun masyarakat. Berbagai upaya dilakukan untuk menumbuhkan jiwa kewirausahaan
terutama merubah mindset para pemuda yang selama ini hanya berminat sebagai pencari kerja
(job seeker) apabila kelak menyelesaikan sekolah atau kuliah mereka. Hal ini merupakan
tantangan bagi pihak sekolah dan perguruan tinggi sebagai lembaga penghasil lulusan (Lestari &
Wijaya, 2012).

Studi Literatur

Media sosial merupakan fase perubahan cara berfikir seseorang tentang bagaimana orang
tersebut dapat menemukan sebuah informasi dan konten, membacanya, kemudian cara
membagikan informasi serta konten tersebut kepada orang lain (Kartajaya : 2008, dalam Alfaruk
Muhammad Hasym : 2016)

Nilai pada media sosial dapat diukur dengan menggunakan beberapa indikator. Diantara
indikator tentang tingkat penggunaan media sosial dibagi menjadi tiga (Kurniawan et. al. 2013,
dalam Sahroh Aida Fatimatus : 2018), yaitu meliputi :

1. Sarana komunikasi, hasil penelitian membuktikan bahwa seseorang lebih mudah
berkomunikasi melalui akun media sosial serta lebih mudah bersosialisasi dengan banyak
teman di media sosial.

2. Akses, menjelaskan bahwa mengakses media sosial tidak memerlukan biaya yang
banyak dan dapat memanfaatkan wifi secara gratis.

3. Pemanfaatan, menjelaskan bahwa banyak seseorang memanfaatkan media sosial untuk
sarana entertaiment serta mengetahui berita terkini
Efikasi diri berwirausaha merupakan keyakinan seseorang akan kemampuan dirinya

untuk menentukan tindakan yang harus dilakukan dalam menghadapi situasi dalam melakukan
kegiatan wirausaha. Efikasi diri yang kuat akan melahirkan keyakinan yang kuat terkait tindakan
yang dibutuhkan dalam menghadapi situasi tertentu.

Dalam memperoleh efikasi diri terdapat empat cara yang dapat dilakukan, vyaitu;
pengalaman sukses yang berlang-ulang yang dipercaya efektif mengembangkan rasa yang kuat
pada efikasi diri. Kemudian, pembelajaran melalui pengamatan langsung. Selanjutnya, persuasi
sosial seperti diskusi yang persuasif dan balikan kinerja yang spesifik memungkinkan untuk
menyajikan informasi terkait kemampuan seseorang dalam menyelesaikan suatu pekerjaan.
Terakhir, penilaian terhadap status psikologis yang dimiliki. (Kristiadi et al., 2016).

Metode Pengabdian

Metode pelaksanaan kegiatan pengabdian kepada masyarakat terdiri dari tiga tahap yaitu:
Tahap pertama berupa tahap persiapan, dimana tahap persiapan ini terdiri dari dimulai
dengan kegiatan mengurus proses perijinan kegiatan pengabdian kepada masyarakat,
melakukan survey awal, menyusun media penyuluhan, menentukan jumlah sasaran. Tahap
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kedua adalah pelaksanaan kegiatan yang dilaksanakan di SMK PABA Binjai dengan
memberikan penyuluhan berupa materi dalam bentuk PPT, leaflet dan poster tentang penyuluhan
pengaruh media social dan efikasi diri terhadap minat berwirausaha dan tahap yang terakhir
adalah tahap evaluasi.

Hasil

Setelah dilakukan penyuluhan pengaruh media social dan efikasi diri terhadap minat
berwirausaha di SMK PABA Binjai dengan jumlah 27 orang siswa yang memiliki minat
berwirausaha dengan menggunaka media sosial

Pengaruh Media Sosial Terhadap minat berwirausahapada siswa SMK PABA Binjai
Tahun 2024 (n=27)

Media social

Mempunyai Tidak Jumlah

. ial i i -
No Minat SOCI? memp_unyal Df Sig (2
. media social .
berwirausaha taited)
media
f % f % F %
1 Berminat 27 23,8 7 10,2 34 34,0
2 Tidak 8 11.2 8 48 16 16,0 O 0,34

berminat

Setelah dilakukan penyuluhan, minat berwirausaha siswa SMK PABA Binja Tahun
2024 ditemukan jumlah siswa yang berminat membuka usaha di media social adalah 27 siswa
(23,8%). Siswa yang gemar akan media sosial tetapi tidak berminat membuka usaha
berjumlah 7 siswa(10,2%).

Siswa yang tidak berminat berwirausaha sebanyak 8 siswa (11,2%) dan siswa yang
tidak memiliki akun media social dan tidak berminat membuka wirausaha sebanyak 8 bayi
(4,8%).

Berdasarkan hasil uji chi-square Hubungan Media Sosial terhadap minat
berwirausaha di Tahun 2024 dengan derajat kemaknaan (o) = 0,05 dan df = 1

Hubungan Pengaruh Efikasi Diri Terhadap minat berwirausahapada siswa
SMK PABA Binjai Tahun 2024 (n=50)

Efikasi diri
. Tidak
Mempunyai . Jumlah
Minat social mempunyal Sig (2-
No medi social Df
berwirausaha edia taited)
media

f % f % f %
1 Berminat 34 34,0 7 50 16 16,0
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Tidak 8 48 27 238 8 112 O 0,34

2
berminat

Berdasarkan Tabel 4.5 pada pengaruh efikasi diri terhadap minat berwirausaha siswa
SMK PABA Binja Tahun 2024 jumlah siswa yang berminat magnitude (Tingkat kesukaran)
adalah 34 (34%), dan yang berminat wirausaha tetapi kepercayaan diri kurang berjumlah 7
siswa (5%).

Siswa yang tidak berminat berwirausaha dan tingkat kesukaran ada sebanyak 8 siswa
(4,8%) dan siswa yang tidak memiliki Tingkat kepercayaan diri (kekuatan) dan tidak berminat
membuka wirausaha sebanyak 8 bayi (11,2%).

Berdasarkan hasil uji chi-square Hubungan Efikasi diri terhadap minat berwirausaha di Tahun
2024 dengan derajat kemaknaan (o) = 0,05 dan df = 1 diperoleh hasil perhitungan yaitu sig (2-
taited) 0,034 < (a) = 0,05
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diperoleh hasil perhitungan yaitu sig (2-taited) 0,034 < (o) = 0,05.

Pembahasan

Media social adalah suatu sarana bagi setiap orang guna meningkatkan kemampuan,
penggunanya khusus bagi para pelaku usaha untuk berbagi teks, gambar,audio,dan video guna
untuk memasarkan berbagai jenis produknya dengan satu sama lain dan dengan perusahaan dan
sebaliknya. Hasil pengujian secara persial menunjukkan bahwa variable media sosial
berpengaruh posistif dan signifikan terhadap minat berwirausaha mahasiswa. Hal ini Dberarti
hubungan yang searah antara media social dengan minat berwirausaha mahasiswa, dalam arti jika
terjadi peningkatan dan penggunaan media social maka juga minat berwirausaha mahasiswa
semakin meningkat. Dengan meningkatnya pengetahuan mengenai media social akan
memudahkan dalam komunikasi, berdiskusi pada pihak luar serta memberikan kesempatan bagi
para pelaku usaha untuk berinteraksi lebih dekatdengan konsumen dan menghasilkan keunggulan
dalam membangun personal branding pengaruh signifikan yang ditunjukan variable media social
sangat ditentukan oleh besarnya indicator-indikator yang membentuknya.yakni : (a). teman-teman
saya di Smk adalah orang-orang produktif yang dapat mencari peluang usaha. (b). Murid Smk
ingin mencari tren terbaru yang sedang diperbincangkan dalam instagram dan tiktok.(c). murid
Smk mendapatkan tanggapan terhadap ide gagasandari sesame pengguna instagram.(d).murid
Smk meminta bantuan kepada group instagram dan tiktok untuk memecahakan masalah.

Kesimpulan
Penyuluhan yang telah diberikan dapat memberikan tambahan pengetahuan dan wawasan

bagi masyarakat khususnya untuk para siswa di SMK, bahwa media sosial berperan penting dalam
perkembangan suatu usaha, memudahkan dalam berbagi informasi yang berkaitan dengan usaha
yang sedang ditekuni dan memperluas jangkauan pemasaran.
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